AV UPDATE - TELEVISIE

WK 10 - 8 t/m 14 maart 2021

KIJKCIJFERTOP 10 OUDEREN KIJKEN HET MEEST NAAR HET MEEST BESPROKEN INTERVIEW VAN 2021 -
OPRAH WITH MEGAN AND HARRY
25-54 JAAR 6 JAAR E.O.
# KDH # KDH 600.000
# DATUM PROGRAMMA ZENDER KDH % ABS KDH % ABS
x1000 x1000 . 500.000

7))
1 8-3-2021 JOURNAAL EXTRA NPO1 17,3 1.174 22,2 3.579 %

< 400.000
2 13-3-2021 LEGO MASTERS RTL 4 14,5 980 10,9 1.756 o
3 13-3-2021 VERRADERS RTL 4 13,5 914 9,9 1.598 E 300.000
4 14-3-2021 ZONDAG MET LUBACH NPO3 11,8 799 10,7 1.721 % )

e
5 8-3-2021 HALF ACHT NIEUWS RTL 4 11,7 793 10,9 1.752 ;‘ 200.000
6 12-3-2021 I:-\'/EEVOICE OF. HOGEEAR RTL4 11,0 747 12,2 1.972
7 83-2021 WEER 19:55 UUR RTL 4 10,8 733 10,3 1.653 100.000 -
8 12-3-2021 FLIKKENMAASTRICHT NPO1 10,4 705 12,5 2.012 2 _
9 11-3-2021 CHATEAU MEILAND SBS6 9,0 606 9,6 1.542
10 932021 azgg;' WITH MEGAN AND NET 5 8,7 590 96 1.542 m 12-18 jaar 18-35 jaar m35-45 jaar 4555 jaar m55-65 jaar 65 jaar e.o.
WHAT'S UP / NEW MARKTAANDELEN

= Nu de finale van Wie is de mol? Is geweest speelt RTL 4 er mooi op in, door een nieuwe programma als Verraders uit te
zenden. Ze benoemen het zelf als dat het een programma is wat iets weg heeft van Wie is de mol? Gecombineerd met het
gezelschapsspel Weerwolven en wakkerdam. Tijdens de eerste aflevering keken bijna 1,6 miljoen personen (6 jaar e.o.)

»v AdAlliance

= Vanaf oktober zal SBS 6 het roer omgooien en kondigen ze aan om drie dagen lang een dansshow uit te gaan zenden. Het doel
is om als koppels zo lang mogelijk op de dansvloer te blijven, hieraan worden 50 uren gekoppeld. Indien je als koppel zijnde
het volhoud om 50 uren achter elkaar te dansen gaan ze naar huis met 200.000 euro. De verwachting is dat dit gepresenteerd
gaat worden door Wendy van Dijk en Jan Versteegh.

= Waar het in de jaren 2018/2019 nog erg goed ging met Veronica inside en zelfs 30 keer in de kijkcijfers top vijftien terecht 1 jan 2021 t/m 14 mrt 2021 30,4% 47,2% 19,6%
kwam, blijkt het tweede seizoen achter en kwam het slechts 19 keer in de top vijftien. Maar het huidige seizoen daarentegen
laat zien dat de interesse in het programma of de presentatoren nog verder daalt, zo haalde het slecht één keer de kijkcijfer
top vijftien.

MED'ABRANDS Source: SKO, doelgroep 6 jaar e.o. & 25-54 jaar 18:00 - 24:00; op uitzenddag gekeken 1



